
WIR SIND STÄRKER! NIEDERSACHSEN GEGEN CORONA

Kampagne zu Corona 

Hannover, den 9. Juli 2020



Wie haben wir uns dem Thema 
genähert?



PROBLEM INSIGHT

Viele Menschen sind stark belastet und auch 
genervt von den immer noch bestehenden 

Corona Vorgaben. 

Die aktuell niedrigen Infektionszahlen und die 
gefühlt nur noch geringe Gefahr führen dazu, 
dass immer mehr Bürgerinnen und Bürger die 

Regeln über Bord werfen.

Dem wollen wir uns kommunikativ
entgegenstemmen.

Den Menschen in Niedersachsen ist nicht egal, 
was um sie herum passiert. 

Sie wollen, dass es ihren Nachbarn, ihrem Dorf, 
ihrer Stadt, ihrer Region gut geht. Dafür sind sie 

bereit, Anstrengungen auf sich zu nehmen. 

Niedersachsen interessieren 
sich für Niedersachsen.



UNSERE HALTUNG
WIE WIR DAS PROBLEM KOMMUNIKATIV ANGEHEN

1. Niedersachsen braucht keine Kommunikation mit erhobenem  
Zeigefinger. Wir wollen die Menschen nicht belehren oder bevormunden.

2. Motivation ist unser Trigger. Damit sich die Menschen freiwillig 
und aus Überzeugung auch weiterhin an die Corona-Regeln halten. 
Im Mittelpunkt steht dabei das WIR.

3. Die Kampagne muss flexibel genug sein, um auf eventuelle lokale
Corona-Ausbrüche und Lockdowns kommunikativ reagieren zu können.

4. Die Kommunikation ist selbstbewusst, wobei wir Eigenheiten, 
Stärken und Positionen der Niedersachsen herausheben. Ab und an 
würzen wir das mit einer Prise Humor – trotz oder gerade wegen Corona. 



Was ist unser Motto?





Wie sieht das übersetzt in eine 
Kampagne aus? Kreativansatz: 
“Typisch Niedersächsisch” 



“TYPISCH NIEDERSÄCHSISCH”

Niedersachsen hat seine eigene Art, mit den Dingen umzugehen. 
Dazu gehören die Vielfalt im Land, trockener Humor und die durchaus 
manchmal stoische Mentalität der Menschen. 

Zu dieser Mentalität gehört aber auch, die Dinge anzupacken, andere 
Wege zu gehen und Neues zu finden. Pragmatisch und mit Herz und 
Verstand. 

Auf Niedersächsisch eben.
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Wir wären keine Niedersachsen, wenn wir nicht versuchen würden, aus jeder 
Situation das Beste zu machen. Auch wenn es in Zeiten der Lockerung schwerer 
fällt, tun wir das Richtige: Hände waschen. Abstand halten. Maske tragen. 
Und: Wir helfen uns gegenseitig. www.niedersachsen.de/coronavirus
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Was passiert, wenn wir schnell 
kommunizieren müssen?



OHNE FOTOS, VIELE FORMATE
NUR MIT TYPO ODER PIKTOGRAMMEN.

SEIFE



Wie aktivieren wir die Menschen 
in Niedersachsen?



IDEE: „MITMACHEN“
GEMEINSCHAFTSGEFÜHL DER NIEDERSACHSEN STÄRKEN

IDEE

Wir rufen die Niedersachsen dazu auf, sich aktiv an der Kampagne 
zu beteiligen – mit Fotos, Ideen und Textvorschlägen. Die besten 
Vorschläge integrieren wir in die Kampagne.

Ausgewählte Motive und Ideen (z.B. die TOP 10) verarbeiten wir zu 
Kampagnen-Elementen und veröffentlichen sie auf Social Media.

Channels: 
Facebook, Instagram, Website

Formate:
Bilder, Video, Story 

Wir suchen Mitmacher! Beteiligt euch bei #WirSindStärker. Mit 

Fotos, Ideen oder Texten. Die drei besten bringen wir groß heraus. 
Genaueres findet ihr hier. Und immer daran denken: Hände 
waschen. Abstand halten. Maske tragen. #WirSindStärker

GROSS RAUSKOMMEN? 

HIER ISTDEINECHANCE.

MACH MIT!
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IDEE: „ABSTAND HALTEN“
GEMEINSCHAFTSGEFÜHL DER NIEDERSACHSEN STÄRKEN

IDEE: Guerilla-
Marketing: Unser 
Motto kann als 
perfekter 
Abstandshalter 
funktionieren. 
Als Schablone 
gebaut, sprühen 
wir unser Logo 
auf Plätze in 
Niedersachsen. 
Natürlich 
abwaschbar.

Channels: 
Facebook, 
Instagram, 
Website

Formate:
Bilder, Video, 
Story 



Wie erreichen wir die Menschen in 
Niedersachsen?



Kick-off: Für den Start der Kampagne setzen wir auf 
eine breite Schaltung in den lokalen niedersächsischen 
Tages- und Wochenzeitungen (2 Flights) sowie Online-
Anzeigen in den Portalen regionaler Tageszeitungen 
und relevanter regionaler Portale.

Großflächenplakate: In der zweiten Welle setzen wir 
auf Großflächenplakate und ausgewählte Megaposter. 
Hinzu kommen digitale Poster in Bahnhöfe und 
regionale Verkehrsknotenpunkten.

Always-on: Flankierend nutzen wir das Google Display 
Netzwerk (basierend auf passenden Targetings).

Ambient: Im Laufe der Kampagne werden wir 
punktuell aufmerksamkeitsstarke Installationen 
(Optische Blickfänger an Gebäuden) nutzen.

DAMIT DIE KAMPAGNE SCHNELL AN FAHRT GEWINNT.
START MIT PRINT, PARALLEL DIGITAL.



AUSBLICK:
WORAUF WIR UNS NOCH FREUEN KÖNNEN.

Kreation: Neue Motive, z.B. “Herumspazieren auf 
Niedersächsisch” (Marching Band auf grüner Wiese), 
”Shake Hands auf Niedersächsisch”

Bewegtbild: Videos aus kleinen Aktionen und Events zur 
Kampagne 

Streuartikel: Plakate und Aufkleber für Vereine und 
Institutionen

Mehr Information: Merchandising, Broschüren und Flyer

Content Plattform: Die Heimat der Kampagne auf 
www.niedersachsen.de




